Einheitlicher Vertriebsprozess fiir VR-Banken

Genopace auf der Zielgeraden eines erfolgreichen Jahres

Mit fast 235 Millionen Euro Trans-
aktionsvolumen im 3. Quartal 2010 erzielte
Genopace erneut ein Rekordergebnis und tiber-
traf damit sogar das bis dahin stirkste Quartal
2/2010 deutlich.

Um die akeuell rasante Entwicklung zu verdeut-
lichen, muss man sie nur in Relation zu ver-
gangenen Quartalen setzen: Allein im Septem-
ber umfasste das Transaktionsvolumen rund
100 Millionen Euro. Zihlt man die Transakti-
onsvolumina des 2. und 3. Quartals des Griin-
dungsjahres 2008 zusammen, so kommt man
aufrund 107 Millionen Euro.

An diesem Beispiel wird deutlich, wie erfolg-
reich sich diese Plattformlésung fiir den genos-
senschaftlichen FinanzVerbund entwickelt hat
und wie jede angeschlossene VR-Bank durch die
Optimierung ihrer Vertriebsprozesse und die
Gewinnung neuer Kunden von dieser Entwick-
lung profitiert.

,Dieses hervorragende Ergebnis unserer Part-
nerbanken verdanken wir neben der Gewin-
nung neuer Partner, insbesondere auch der in-
tensiveren Geschiftsbeziehung zu bestchenden
Partnern®, erliutert Jens Fehlhauer, Geschifts-
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fithrer von Genopace die Entwicklung. Die opti-
male Verzahnung verschiedener Vertriebskani-
le durch Genopace erméglicht den VR-Banken -
unabhingig vom Ursprung der Kundenanfrage

- einen einheitlichen Vertriebsprozess. ,Weit
tiber 90 Prozent des vermittelten Volumens ver-
bleiben hierbei im genossenschaftlichen Fi-
nanzVerbund®, erginzt Fehlhauer mit Freude.
Es ist davon auszugehen, dass noch in diesem
Jahr die Marke von einer Milliarde Euro kumu-
liertes Transaktionsvolumen auf Genopace er-
reicht wird.

Die Genopace GmbH mit Sitz in Berlin ist im
April 2008 gegriindet worden und ist eine ge-
meinsame Initiative von Volksbanken und
deren Technologiepartner Hypoport AG sowie
deren Produktpartner aus den Bereichen Immo-
bilienfinanzierung und Versicherung.

Mit der webbasierten Plattform bietet Genopace
jeder Volksbank und Raiffeisenbank die
Méglichkeit, die Effizienz im Vertrieb von
privaten Immobilienfinanzierungen zu stei-
gern.

Verschiedene Optionen zur Neukundengewin-
nung stirken zudem das Geschiftsfeld der pri-
vaten Immobilienfinanzierung und fithren zu
iiberdurchschnittlichem Wachstum.
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